BRAND

Marka: HIRO Free Data: 25.02.2010
Submarka / Linia produktowa: KARTON DYSTRYBUCYJNY

Zadanie dla agencji brandingowej:

Zakres projektu:

Zadaniem jest zaprojektowanie kartonu dystrybugygnéla magazynu HIRO Free.
Jest to papierowy karton, w ktérym znajdujersiagazyn w miejscach dystrybuciji.
Musi zawierg: logo Hiro Free, belka hiro.pl, hasto 'magazyndbaetny’, hasto 'we
go', zachowane trzy kolory w statych elementadity, niebieski, magenta (cmyk),

czcionk: FuturaXBIKEU w statych elementach

1. PREZENTACJA FIRMY

HIRO Free to najlepszy bezptatny magazyn o kultukie schlebiamy masowym
gustom, ale tenie obraamy sg¢ na kultue komercyjm, jednoczénie promugc
rowniez te niszowe i mniej znane zjawiska i postaciaaane z muzyk filmem,
komiksem czy mogl HIRO Free to opiniotwoérczy przewodnik po wydarizeh i
trendach. Btyskotliwe tekstywietne zdgcia i ilustracje, dynamiczny layout.
Najlepsza jak&t zupetnie za darmo — HIRO Free ma znale¢ w klubach i na
uczelniach w najvgkszych miastach w Polsce — Warszawie, Krakowiejnig$cie,
Poznaniu, Wroctawiu, todzi, Katowicach, Toruniu,blinie, Szczecinie. HIRO Free
jest takke dos¢pne w kawiarniach sieci Coffee Heaven, W BiegueG&breen
Coffee.

2. SYTUACJA MARKI / PRODUKTU
- Merchandising: Kawiarnie, Kluby, uczelnie ##ze, galerie, restauracje, dzienne
miejsca spotkamiodych ludzi.

Nosnik: Karton papierowy
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3 CELE MARKETINGOWE

Przychgniccie wzroku odbiorcow wygtem. Komunikacja z ludani nawet tymi,
ktOrzy nie s¢gaja po magazyn. ldealnie prezentuje néwalotyczce Magazynu
HIRO Free. Komunikacja z luthi polega na operowaniu statymi elementami: logo
Hiro Free, belka hiro.pl. hasto 'magazyn bezptatmgsto 'we go', i trzy kolory:

z0Mty, niebieski, magenta (cmyk).

4. OPIS GRUPY DOCELOWEJ

HIRO BOX — codziennie w 282 miejscach, w ktoryctajpup sig BOX-y
dystrybucyjne HIRO widzi ok. 50 000 oso6b. To osalsyywne towarzysko,
chodzce do lokali. Daa cz$¢ to studenci najlepszych uczelningavowych i
prywatnych; mieszkecy duzych miast (powyej 200 tys.), zarabiagy srednb
krajowa lub wigcej Interesujcy sk kultura, muzyla i sztulk.

Czytelnikami HIRO Freessludzie w wieku: 18 do 30 lat

Ptet: 50,4% mezczyzni, 49,6% kobiety

5. POZYCJONOWANIE MARKETINGOWE

Dla ludzi interesujcych st trendami

Marka HIRO jest wyznacznikiem tego co nowe, gzane z lifestylem
Ktéra daje najgaitsze wiadoméci z kraju i zagranicy

Bo takie g oczekiwania ludzi w tym przedziale wiekowym (RTB)

6. STYL KOMUNIKACJI

Nowoczesny, modny

7. WSKAZOWKI WYKONAWCZE DLA DESIGNU
A. Obowigzkowe elementy kreacji wynikapce np. z wytycznych marki
macierzystej / marki producenta czy architektury maki macierzystej.

e Logo Hiro Free




BRAND

Zachowanie adresu strony www.hiror@zéttym podbiciu (logo w
zakczonych materiatach)

Zachowanie widocznego tekstu ,, Wgo” (czcionka w zajczonych
materiatach)

Zachowanie widocznego tekstu "magazyn bezptatraCignka w
zakczonych materiatach)

Zachowanie trzech kolorowdity, niebieski, magenta (cmyk) w statych
elementach pudetka

Wykorzystanie czcionki FuturaXBIKEU w statych elemtech

B. Ewentualne referencje / sugestie egzekucyjne

Caly projekt ma b§ przygotowany w bazie koloréw CMYK

Poprzednie pudetka

mile widziane aycie w projekcie koloréw C — 100%, M — 100%, Y -0%0,
K —100%

Przy zastosowaniu czarnego tta kolor czarny powinmést wartasci: C-
40%, M-40%, Y-40%, K-100%

C. Wszelkie ograniczenia egzekucji (prawne, praktyane / techniczne etc.).

plik produkcyjny musi b§ zapisany w formacie PDF w kolorach CMYK
Projekty ¢ drukowane na kartonie 250 gram, a potem kaszemwan

mikrofale szarobiate

9. ZAL ACZNIKI
Szkielet pudetka 1:1
Logo Hiro Free
Czcionka

Przyktadowe projekty czterech pudetek




