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ACTIVE ADVERTISING

Wszelkie formy komunikacji, w ktorych kreacja wykorzystuje niestandardowe media i jest scisle z nimi
powiagzana oraz wszystkie inne dziatania tradycyjne zwane jako BTL oraz wszystkie dzialania PR
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AMBIENT ADVERTISING

Odnosi sie do nieoczekiwanych reklam w miejscach publicznych. Ambient advertising zaktada, ze
kazdy przedmiot lub miejsce moze by¢ nosnikiem reklamowym. Ogtoszenia ambientowe pojawiaja
sie na podtogach w sklepach, podktadkach pod piwo, w toaletach barowych, na stacjach
benzynowych, scianach w windzie, tawkach w parku, telefonach, owocach, a nawet na piachu na
plazy.

AMBUSH MARKETING

Z ambush marketingiem mamy do czynienia, gdy jedna marka ptaci za to, ze jest oficjalnym
sponsorem danego wydarzenia, a druga rywalizujgca marka probuje sprytnie ,podpigc¢ sie” do
niego bez ponoszenia kosztoéw sponsoringu. Ambush marketing bywa skuteczny, ale jest tez
szkodliwy. Przycigga konsumentoéw kosztem rywalizacji, podkopujac jednoczesnie wizerunek
danego wydarzenia i zmniejszajgc prawdopodobienstwo znalezienia przysztych sponsorow.

BRANDED CONTENT / BRANDED ENTERTAINMENT

Potgczenie wizerunku danej marki z zawartoscig réznych mediéw (radio, telewizja), jak réwniez
tworzenie autentycznych programoéw wokot danej marki. Branded content to na przykiad tworzenie
krétkich filmow, filméw fabularnych, programoéw telewizyjnych, filméw dokumentalnych etc., w
ktérych dana marka odgrywa jasno sprecyzowang role. Nazywane réwniez content integration.

BUZZ MARKETING

Buzz marketing ma miejsce, gdy ré6zne osoby majg za zadanie opowiada¢ swoim znajomym o
danych produktach lub promocjach. Marketer pomysinie kreuje szum (buzz) wokét danego
produktu, kiedy informacje o produkcie rozprzestrzeniajg sie macierzowo, a nie linearnie i kiedy
wszyscy mowig o danym produkcie. Podziat miedzy buzz marketingiem a stealth lub undercover
marketingiem jest bardzo jasny: buzz marketing stucha ludzi i daje im prawo gtosu, stealth
marketing ich ,nabiera“. Buzz marketing znany jest jeszcze jako word of mouth marketing, wildfire,
viral marketing.

DIRECT MARKETING / DIRECT RESPONSE ADVERTISING / BTL

Tresci zawarte w reklamie motywujg klienta do podjecia jakiej$ akcji — zadzwonienia pod bezptatny
numer telefonu, wejscia na strone internetowa, wystanie zamoéwienia, wypetnienia ankiety, itp (np.
przesytka bezposrednia, e-mail marketing, telezakupy, zawieszki na drzwi, inserty do gazet,
magazynoéw, etc)

EXPERIENTAL MARKETING

Experiental marketing dotyczy do$wiadczen konsumenta z danym produktem organizowanych w
celu rozkrecenia jego sprzedazy. Zamiast oglada¢ zalety danego produktu w 30-sekundowym
spocie, konsumenci mogg go sprébowac i przezy¢ moment ol$nienia.

GUERILLA ADVERTISING
Guerilla to po hiszpansku mata wojna. Guerilla advertising to niekonwencjonalny sposéb dziatan

marketingowych oraz PR-owych ograniczonych finansowo. Znany rowniez pod nazwg grassroots
marketing
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LOYALTY PROGRAM

Dtugotrwate dziatania marketingowe stuzgce do budowania oraz podtrzymywania pozytywnych
relacji z wybranymi, najbardziej atrakcyjnymi dla firmy klientami.

PRODUCT PLACEMENT

Product placement fgczy dany produkt z niekomercyjng dziatalnoscia, np. w programach
telewizyjnych, filmach, audycjach radiowych lub artykutach w prasie. Product placement pomaga
dotrze¢ do konsumentoéw w mniej bezposredni sposdb. Prawie zawsze pojawienie sie danego
produktu w danym programie jest odptatne.

STEALTH MARKETING, CZYLI UNDERCOVER MARKETING

Undercover marketing to dziatanie na konsumentow, ktérzy nie zdajg sobie sprawy, ze s3 targetem
danej reklamy. Na przyktad mozna zaptaci¢ danemu konsumentowi lub towarzysko wptywowej
osobie za uzywanie w sposob widoczny i przekonujgcy danego produktu w miejscach gdzie
przebywajg inni potencjalni konsumenci. Wtedy taka osoba moze zachwalaé¢ dziatanie danego
produktu w obecnosci oséb, ktdre zna a nawet wreczac prébki, jesli to mozliwe. Z reguty
konsumenci nie zdajg sobie sprawy, ze jest to ukryte dziatanie marketingowe. Taka osoba musi
wygladac i zachowywac sie jak osoba przynalezgca do grupy, do ktérej ten produkt jest
dedykowany, i musi sprawia¢ wrazenie osoby opowiadajgcej o produkcie catkowicie
bezinteresownie. Przez przeciwnikow stealth marketing okres$lany jest jako roach baiting (ptotki jako
przyneta).

STREET MARKETING

Termin okreslajgcy ogét dziatan marketingowych w miejscach publicznych, jak na przyktad
rozdawanie ulotek, dostarczanie gazetek ofertowych, rozprzestrzenianie wlepek, naklejek,
oferowanie probek produktéw, organizowanie flash mobow itp.

TELEMARKETING

Jedna z metod marketingu bezposredniego, w ktérej sprzedawca uzywa telefonu w celu zdobycia
potencjalnych klientéw. Telemarketing to rowniez uprzednio przygotowane nagrania do
automatycznego odtwarzania przez telefon.

EVENT MARKETING

Wszelkiego rodzaju akcje zachecajgce konsumentéw do zakupu okreslonego produktu lub
promujgce wartosci marki.

PROMOCJA SPRZEDAZY

Zaoferowanie konsumentowi dodatkowej korzysci w zamian kupno okreslonego produktu. Moze to
by¢ na przyktad udziat w losowaniu nagréd, drobny upominek itp

DZIALANIA PR

Dziatania Public Relations wykorzystujace w sposob kreatywny wszelkie dostepne media. Mogg
to by¢ dziatania np.: PR produktowego, korporacyjnego, crisis management, relacji wewnetrznych,
relacji inwestorskich oraz dziatania edukacyjne jak i spoteczne.

MOBILE MARKETING

Kampania wykorzystujgca funkcje sieci komorkowych jak: SMS,MMS, wygaszacze ekranu, tapety,
filmy przesytane za pomoca aparatéw komorkowych, dzwonki, ringback tone, przegladarki WAP itp.

KAMPANIE ZINTEGROWANE
Kampanie wykorzystujgce minimum dwa narzedzia z wyzej wymienionych
REKLAMA SPOLECZNA | NON-PROFIT

Wszystkie formy komunikacji wystepujace w kategorii Active Advertising o tematyce spotecznej i
non-profit, np: antynikotynowa, antynarkotykowa, na rzecz trzezwosci kierowcow, o
bezpieczenstwo na drogach, na rzecz zdrowia, higieny, walka z Aids, reklama o charakterze
politycznym i religijnym, zwigzki, stowarzyszenia, reklama na rzecz ochrony srodowiska, wybory do
organow panstwowych i nabér do wojska, szkolnictwo panstwowe, walka z uprzedzeniami
rasowymi i etnicznymi, na rzecz niepetnosprawnych, o réwnouprawnienie pici, akcje charytatywne,
zbidérka funduszy, wolontariusze, Czerwony Krzyz, dawcy organow i krwi



