KLUB TWORCOW REKLAMY

REGULAMIN KONKURSU ,,CREATIVE STUDENTS”

l. Konkurs ,,Creative Students” powstat w ramach Polskiego Konkursu Reklamy KTR. Jest on
skierowany do studentéw uczelni wyzszych (szkoty artystyczne, szkoty filmowe, szkoty reklamy,

wydziaty architektury).

I. Celem Konkursu jest promowanie mtodych Tworcdw (rezyserzy, operatorzy, graficy,
copywriterzy, twércy nowych medidw) w $Srodowiskach reklamowych, promowanie sztuki

reklamowej wérdd studentdw uczelni wyzszych oraz wytonienie najlepszych prac.

M. Konkurs to réwniez okazja dla studentéw do sprébowania swoich sit w reklamie oraz

szansa bycia ocenionym przez profesjonalne jury ztozone z wybitnych tworcdw reklamowych.

V. UCZESTNICY

Uczestnicy konkursu muszg byc¢ studentami uczelni wyzszych zaproszonych do konkursu przez
Klub Twoércow Reklamy. Osoby te nie mogg pracowac w chwili obecnej ani w przesztosci w
agencjach reklamowych. W konkursie mogq bra¢ udziat osoby, ktére biegle wtadajg jezykiem
polskim i angielskim, potrafig obstugiwa¢ oprogramowania komputera PC oraz udzielg
organizatorom konkursu nieodptatnie licencji na korzystanie z prac stworzonych w ramach
konkursu, w zakresie opisanym w niniejszych regulaminie. Swoje kandydatury mogg zgtaszac

tylko za posdrednictwem uczelni, w ktérej studiujq.

V. ORGANIZATORZY
Organizatorem konkursu jest Klub Twoércow Reklamy oraz Stowarzyszenie Komunikacjo

Marketingowej SAR.

VI. PRZEBIEG KONKURSU



W konkursie uczestnicy startujg w kategoriach:

e PRINT

o CYBER
e FILM

e DESIGN

Jeden zespdt moze by¢ zgtoszony do dwdch kategorii.

ELIMINACJE SZKOLNE
Uczelnia wytania osobe lub zespdt, ktére zgtasza do etapu eliminacji konkursu. llo$¢ miejsc w

konkursie jest ograniczona. Liczy sie kolejnosc¢ zgtoszen.

ELIMINACJE KONKURSU
Wyznaczonego dnia uczestnicy bedq poproszeni o stawienie sie w siedzibie Organizatora bgdz

innym wskazanym wczesniej miejscu.

Uczestnicy wezmq udziat w cyklu szkoleh kreatywnych prowadzonych przez pracownikdw kreacii
agencji komunikacji reklamowych. Nastepnie przedstawiciel Jury przedstawi zespotom brief
kreatywny. Od tego momentu uczestnicy bedg mieli 72 godziny na stworzenie pracy na zadany
temat i przestanie jej na serwer FTP Organizatora. Wyjatkiem jest kategoria ,Film”, w ktdrej
uczestnicy przez caty czas trwania konkursu przebywajg w Warszawie i prace sktadajg osobiscie
w siedzibie Organizatora. Projekty muszq by¢ przygotowane w wersji polskiej i angielskiej wg

przedstawionych zatozen:

PRINT: opracowanie layout'u reklamy prasowej w formacie A3 (297mmx420mm).

CYBER: opracowanie projektu strony www, kreaciji lub innej formy najlepiej oddajgcej koncepcije
kreatywnqg (strona www, kreacja banerowa, top layer, xhtml itp.).

FILM: nakrecenie 30-sekundowych filméw za pomocg telefonu komdrkowego dostarczonego
przez organizatora oraz zmontowanie na oprogramowaniu ADOBE. Flmy muszg by¢ nagrane w
formacie MPG na ptyte CD.

DESIGN: opracowanie znaku graficznego/logotypu produktu lub opakowania.

Kazdy uczestnik/zespot INDYWIDUALNIE przygotowuje maksimum 2 prace (kazda w wersji polskiej
i angielskiej). Materiaty dostarczone po wyznaczonej dacie nie bedqg braty udziatu w konkursie.

Przedstawiciel Jury i Organizatora zbiera prace w wersjach elektronicznych, opieczetowuje i



wtgcza do obrad Jury Polskiego Konkursu Reklamy. Ogtoszenie werdykiu jury odbedzie sie na

Gali konkursu Klubu Twércodw Reklamy 27.04.2010 roku.

VII. FORMA ZGtOSZEN DO KONKURSU
Uczestnicy przesytajg wypetniony przez Uczelnie FORMULARZ ZGLOSZENIOWY dostepny na stronie
www.kitr.org.pl w zaktadce STUDENTS na numer fax: 22898 26 23 lub na adres e-mail:

lukasz.malinowski@sar.org.pl.

Formularz zgtoszenia do konkursu przestany razem z regulaminem zawiera:

e petng nazwe i adres uczelni, fax i numer telefonu,

e imie, nazwisko, wiek uczestnikdw konkursu (data urodzenial),

e kierunek studidow/wydziat,

e imie, nazwisko, stanowisko SUPERVISORA odpowiedzialnego z ramienia Uczelni za
wytypowanie oséb do konkursu,

e caktualne numery telefondw komdrkowych zgtaszajgcego i uczestnikdw konkursu.

Udziat w konkursie STUDENTS jest bezptatny. Organizator pokrywa tei koszty podréiy i

zakwaterowania oséb spoza Warszawy.

Vill. ~ NAGRODY

Nagrody bedqg przyznawane w kazdej z czterech kategorii ( Print, Cyber, Film, Design). Zwycieska
praca bedzie prezentowana podczas Gali KTIR, publikowana w festiwalowym katalogu, jak
réwniez na wystawie prezentujgcej prace nominowane i nagrodzone w Polskim Konkursie

Reklamy.

Ponadto zwyciezcy zapraszani sg na staze do agencji reklamowych oraz agencji brand design

zrzeszonych w SAR.

IX. PRAWA AUTORSKIE

Wytgcznym wiascicielem praw autorskich do prac konkursowych sg autorzy prac. Zobowigzujg
sie oni w umowie podpisywanej z organizatorami konkursu, iz w ciggu dwdch lat od ogtoszenia
wynikdw konkursu nie bedqg publikowacd lub wykorzystywacé prac w jakichkolwiek kampaniach
spotecznych, reklamowych lub promocyjnych produktdw, ustug lub podmiotéw, chyba ze
organizatorzy konkursu wyrazg na to zgode na pismie. W okresie wskazanym w zdaniu

poprzednim autorzy mogq jednak prezentowac prace konkursowe w swoich portfolio.



Osoby biorgce udziat w konkursie — na podstawie odrebnej umowy - przeniosqg na rzecz

organizatoréw wtasnos¢ egzemplarzy prac konkursowych (wraz z no$nikami, na ktérych

ufrwalono prace) oraz udzielg organizatorom konkursu nieodptatnej licencji wytqcznej na

korzystanie z prac stworzonych w ramach konkursu na wskazanych umowq polach eksploatacii i

w nastepujgcych celach:

cele informacyjne, promocyjne i reklamowe konkursu takie jak: katalog oraz ptyta
nagrodzonych prac, strony i portale www, mailingi informacyjne, filmy i prezentacje o
konkursie, komunikacja mobilna, internetowa, prasowa.

niektére wskazane przez organizatordw prace bedq dodatkowo nieodptatnie uzyte:

o print, cyber, film w ramach kampanii spotecznej lub publicznej organizowanej przez

Biuro Promocji Miasta st. Warszawy z wykorzystaniem wskazanych prac lub ich
fragmentu w zwigzku z briefem, dla ktérego zostaty stworzone.

design - prace autordw wybranych przez organizatoréw konkursu, zostang
wykorzystane jako fragment czesci opakowania produktu sprzedawanego w ramach
dziatalnoséci gospodarczej Sponsora kategorii, oraz do komunikaciji o sponsorowaniu
kategorii design (katalog oraz ptyta nagrodzonych prac, strony www, mailingi
informacyjne, fimy i prezentacje o konkursie, komunikacja mobilna i infernetowa
informujgca o sponsoringu kategorii design KTR'10). W wypadku checi wykorzystania
prac wskazanych autordw w ten lub inny sposdb (np. w kampanii reklamowej lub
promocyjnej) sponsor zawrze oddzielnie negocjowane umowy bezposrednio z

autorami prac w celu nabycia od nich stosownych praw.



