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IREKLAMY

Czym jest Konkurs Young Creatives w Cannes?

Od 1992 r. w przeddzienh kazdego Miedzynarodowego Festiwalu Reklamy w Cannes
organizowany jest konkurs dla najmtodszych adeptdw sztuki reklamy w kategoriach PRINT,
FILM i CYBER. Dany kraj moze by¢ reprezentowany przez jeden zespdt ztozony z dyrektora
artystycznego i autora tekstow. Muszg oni zna¢ biegle angielski, poniewaz reklame
przygotowuje sie w tym wiadnie jezyku. Powinni tez doskonale panowaé nad

oprogramowaniem komputera Macintosh.

Co roku brief kreatywny przedstawiany zespotom dotyczy problemdw spotecznych, powstaje

we wspdtpracy z instytutem uzytecznosci publicznej i jest nieznany do ostatniej chwili.

Prace oceniane sg przez cannenskie jury danej kategorii: FILM, PRINT lub CYBER. W przypadku
wygranej, Laureaci otfrzymujg stafuetki podczas festiwalowej gali. Wszystkie prace
eksponowane sg w kuluarach festiwalowego patacu, a zwycieska praca jest publikowana
na tamach USA TODAY.

Konkurs YOUNG CREATIVES w Polsce

|. CEL KONKURSU

Celem konkursu jest wytonienie najzdolniejszych mtodych zespotdéw pracujgcych w szeroko
rozumianej komunikacji marketingowej, a takze propagowanie standarddéw, jakie powinni
spetnia¢ mtodzi ludzie pracujgce w tej branzy. Kategoria PR nie ma jeszcze swojej kontynuacii
w konkursie Cannes Lions, ale jest wazna z punktu widzenia rozwoju komunikaciji

marketingowej w Polsce.

ll. ORGANIZATORZY
Organizatorem konkursu jest Klub Twoércéw Reklamy oraz Stowarzyszenie Komunikacii
Marketingowej SAR - oficjalny przedstawiciel Cannes Lions w Polsce, we wspdtpracy ze

Zwigzkiem Firm Public Relations.

lll. UCZESTNICY
Uczestnikami konkursu mogg by¢ dwuosobowe zespoty ztozone z mtodych pracownikdw

dziatéw obstugi klienta w agencjach PR lub agencjach reklamowych, ktérzy nie ukonczyli 28.



roku zycia (urodzeni po 26 czerwca 1981), biegle wtadajqg jezykiem polskim i angielskim oraz
udzielg organizatorom konkursu nieodptatnie licencji na korzystanie z prac stworzonych w
ramach konkursu w zakresie opisanym w niniejszych regulaminie. Swoje kandydatury mogqg

zgtasza¢ JEDYNIE za posrednictwem agencji reklamowej lub PR, w ktérej pracujq.

V. PRZEBIEG KONKURSU
Eliminacje do konkursu YOUNG CREATIVES
Aby zosta¢ najlepszym teamem komunikacji marketingowej w poszczegdlnych kategoriach,
trzeba wzig¢ udziat w polskiej edycji konkursu Young Creatives organizowanym przez Klub
Twércédw Reklamy i Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR, oficjalnego
przedstawiciela Miedzynarodowego Festiwalu Reklamy Cannes Lions w Polsce. W konkursie
mogq bra¢ udziat osoby zawodowo zwigzane z komunikacjg marketingowq - dwuosobowe

zespoty ztozone z oséb pracujgcych w dziatach obstugi klienta.

Czas nadsytania zgtoszen trwa od 8 stycznia 2010 i uptywa dnia 1 lutego 2010 o godz. 14:00.

Rejestracji dokonujg podmioty zgtaszajgce wypetniajgc formularz na stronie www .kir.org.pl.

| ETAP — PRELIMINACJA

Dnia 8. lutego 2010 (lub innym wskazanym przez Organizatora MIEJSCU i TERMINIE, o ktérym
uczestnicy zostang powiadomieni z wyprzedzeniem co najmniej 3 dni roboczych) w
godzinach 12.00-14.00 oraz 15.00-17.00 w siedzibie Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej
SAR, 1. ul. towicka 25 lok P4, odbedqg sie PRELIMINACJE w kategorii PR. Przez 2 godziny
zgtoszone wczednie] zespoty majg czas na opracowanie strategii dziatan PR do
przygotowanego przez ZFPR briefu o tematyce spotecznej. Prace bedqg zgrane na ptyty CD w

formatacie Word (szczegdtowa strategia).

Jury Preliminacyjne ztozone z przedstawicieli Zwigzku Firm Public Relations wytoni 10
dwuosobowych teamdw do Il Etapu konkursu. Jesdli do rywalizaciji zostanie zgtoszona mniejsza

niz 10 liczba teamdw preliminacje w kategorii PR nie odbedq sie.

Il ETAP
Il etap odbywac sie bedzie w siedzibie KTR; Warszawa, ul. towicka 25, lokal P4 (wejscie od ul.
Kartowicza) lub innym miejscu wskazanym przez Organizatora. O dacie Uczestnicy zostang

powiadomieni odpowiednio wczesnie;.



1. Briefowanie

W godzinach wieczornych w dniu poprzedzajgcym przeprowadzenie Il etapu Konkursu
Uczestnicy zobowigzani sg do stawienia sie i dokonania rejestraciji uczestnictwa. Nastepnie
zostanie przedstawiony pracujgcym teamom brief kreatywny przygotowany przez

przedstawicieli Jury.

2. Praca

Uczestnicy rozpoczynajg prace o godzinie 9:30 w miejscu wyznaczonym przez Organizatora.
Projekty muszq by¢ przygotowane wg przedstawionych zatozeh:

e Przez 8 godzin zespoty maja czas na opracowanie projektu — strategii dziatan PR.

e Prace nagrywane sg na ptytach CD w formatach: Word (szczegdtowa strategia) oraz

Power Point (prezentacja projektu z elementami wizualnymi).

Kazdy zespdt pracuje INDYWIDULANIE, a za samodzielno$¢ wykonanych przez zespdt prac

odpowiada przedstawiciel Jury oraz organizatorzy konkursu. Jedyne materiaty, z ktérych w

tym czasie moze korzystac zespobt to:

e Dostarczony przez Organizatora bank zdje¢ firmy CORBIS oraz bank muzyki PARIS MUSIC.

e Kreatywne pomoce, takie jak: telefon komodrkowy, skaner do skanowania szkicow i
materiatdbw dodatkowych (np. w sytuacji, gdy do layoutu niezbedne jest zdjecie

wykonane aparatem lub telefonem komadrkowym).

3. Oddanie prac

Przewidywany koniec konkursu: godz. 17.30, fzn. do tej godziny sg przyjmowane prace, a
zakohczenie pracy jest réwnoznaczne z oddaniem gotowych do wydruku materiatéw.
Zakonczone po 17.30 prace nie zostang przyjete do oceny przez Jury. Przedstawiciel Jury i
Organizatora zbiera prace w wersjach elekironicznych i opieczetowuje je. W wyznaczonym
dniu, zespoty bedqg proszone o osobiste zaprezentowanie opracowane] podczas konkursu
strategii dziatan PR przed powotanym przez ZFPR i Organizatora Jury. Czas prezentacji nie

moze przekroczy¢ 10 minut.

Ogtoszenie werdyktu Jury odbedzie sie na Gali konkursu Klubu Twércéw Reklamy 27 kwietnia
2010 roku.

V. NAGRODY
¢ Nagrody bedg przyznawane w pieciu kategoriach: Print, Cyber, Film, Design, PR.
e 7Iwycieska praca bedzie prezentowana podczas Gali KTR, a zwyciezcy poszczegdlnych

kategorii ofrzymaijg statuetki.



e Zwycieskie tfeamy w kategorii PRINT, FILM i Cyber: nagrodq jest udziat w Young Creatives
Competition Festiwalu Cannes Lions. Fundatorem nagrody jest Agencja zgtaszajgca
team do udziatu w YC.

e 7wycieski team w kategorii PR weZmie udziat w Akademii Young Creatives w Cannes.
Fundatorem nagrody w postaci szkolenia jest ZFPR. Fundatorem podrézy i pobytu w

Cannes jest Agencja zgtaszajgca team.

VI. FORMA ZGtOSZEN DO KONKURSU
Igtoszenia muszg zosta¢ wczedniej wpisane na  strone rejestracji  konkursowej na

http://www .ktr.org.pl/ w zaktadce YOUNG CREATIVES. Formularz zgtoszenia do konkursu

powinien zawierac:

e petng nazwe i adres agencji komunikaciji marketingowej zatrudniajgcej uczestnikéw, fax i
numer telefonu,

e imie, nazwisko, wiek uczestnikdw konkursu (data urodzenia),

e zajmowane w firmie stanowisko,

e podpisang przez upowazniong osobe zgode na uczestnictwo zespotu w szkoleniach PR w
Cannes w trakcie trwania Festiwalu i deklaracje pokrycia przez agencije kosztéw podrdzy i
pobytu w Cannes.

e zgode na przekazanie nieodptatnie powstatych w trakcie konkursu prac i materiatéw do
wykorzystania przez Organizacje pozytku publicznego, stowarzyszenie lub fundacje -
podmiot bedgcy twdércq briefu do Young Creatives, z mozliwoscig wykorzystania prac w
kampanii non profit powstatej na podstawie przekazanego do prac briefu i wykorzystanie
ich nieodptatnie na wszelkich mozliwych polach eksploatacii.

e aktualne numery telefondw komodrkowych zgtaszajgcego i uczestnikdw konkursu.

Optata zgtoszeniowa dla jednego zespotu wynosi 500 zt + 22%VAT i powinna zostac

dokonana w formie przelewu na konto organizatora Klubu Tworcéw Reklamy:

Bank Zachodni WBK: 18109010560000000101934790

Wymagane jest podanie wszystkich niezbednych danych do wystawienia faktury. Na
podstawie dotgczonego do zgtoszenia dowodu wptaty w ciggu 7 dni zostanie wystawiona
faktura VAT. Formularze zgtoszeniowe z dowodami optat oraz pracami, musza zostaé

dostarczone poczta lub przesytka kurierska na adres:

Klub Twércdw Reklamy
ul. towicka 25, lokal P4 (wejscie od ul. Kartowicza)
02 - 502 Warszawa



VII.

tel: (22) 898 84 25
fax: (22) 898 26 23

PRAWA AUTORSKIE

Wytgcznym wtascicielem praw autorskich do prac konkursowych sg autorzy prac. Autorzy
zobowigzqg sie w umowie podpisywanej z organizatorami konkursu, iz w ciggu dwdch lat od
ogtoszenia wynikéw konkursu nie bedqg publikowadé lub wykorzystywaé prac w jakichkolwiek
kampaniach spotecznych, reklamowych Iub promocyjnych produktéw, ustug Iub
podmiotdw, chyba ze organizatorzy konkursu wyrazg na to zgode na pismie. W okresie
wskazanym w zdaniu poprzednim autorzy mogqg jednak prezentowac prace konkursowe w
swoich portfolio.

Osoby biorgce udziat w konkursie na podstawie odrebne] umowy przeniosqg na rzecz
organizatordw wtasno$¢ egzemplarzy prac konkursowych (wraz z no$nikami, na ktérych
ufrwalono prace) oraz udzielg organizatorom konkursu nieodptatnej licencji wytgcznej na
korzystanie z prac stworzonych w ramach konkursu na wskazanych umowqg polach
eksploatacji i w celach informacyjnych, promocyjnych i reklamowych konkursu (m.in. katalog
oraz ptyta nagrodzonych prac, strony www, mailingi informacyjne, filmy i prezentacje o

konkursie, komunikacja mobilna i internetowa).



