OFF THE BOX THINKING

Prowadzqgcy: Simon Darwell-Taylor

Czas trwania: 4 godziny

Maksymalna liczba uczestnikow: 20 osob

Warsztat, na ktérym kreatywni przy uzyciu narzedzia ,brandwheel” zobaczqg, jak
lepiej poznac¢ i rozumie¢ grupe docelowqg (nie jest to szkolenie ze strategii
reklamy)Dzieki lepszemu rozumieniu swoich odbiorcow, kreatywni bedg mogli
tworzy¢ pomysty i wybrac¢ takie kanaty komunikaciji, ktére rzeczywiscie dotrg do
odbiorcy i bedg adekwatne do jego stylu zycia, potrzeb i wartosci.

Simon Darwell-Taylor copywriter, zdobywca wielu nagréd m.in. Campaign Press,
Campaign Posters, British TV, Creative Circle, RAB Ariels oraz D&AD. Pracowat w
CDP, Yellowhammer, DMB&B, BWBC. Stworzyt agencje dla Anity Roddick z The
Body Shop pod nazwg The Creatice Greenhouse. Gdzie zatozeniem byto tworzenie
konwencjonalnej reklamy poprzez niekonwencjonalne media. Pisat scenariusze i
rezyserowat filmy, ktére zdobyty nagrody festiwalach Raindance, South By South
West oraz Bermuda Film Festiwal. Zatozyt Big Picture Advertising, ktére zastyneto z
produkt placementu zarobwno w Wielkiej Brytanii jak i Stanach Zjednoczonych. Do
powrotu do $Swiata agencji zostat skuszony posadqg Dyrektora Kreatywnego w Arc
Worldwide London, co zaowocowato najlepszym rokiem w  historii Arc pod
wzgledem zdobytych nagréd. Opuscit Arc Worldwide, aby zatozy¢ Here Be
Monsters firme oferujgcq rozwigzania marketingowe.




